
广告学专业 (专升本)

一、专业名称、专业层次、所属学科门类

专业名称: 广告学。

专业层次: 本科 (专科起点)。

所属学科门类: 文学科新闻传播学类。

二、入学要求

具有国民教育系列高等专科 (含专科) 以上学历者。

三、培养目标

本专业以全面推动习近平新时代中国特色社会主义思想和党的

二十大精神进教材进课堂进头脑。积极构建“思政课程+课程思政”

大格局，推进全员全过程全方位“三全育人”。以落实立德树人为根

本任务，遵循开放教育和技能社会特点，主动服务国家、区域战略。

坚持面向厦门社会发展，坚持一体化办学模式，将开放广告学专业与

高职艺术设计专业一体化发展，把高职教育作为发展开放教育的重要

支撑，促进两者的沟通和衔接，实现同生共长和协调发展。坚持“应

用型人才”培养，突出实践能力。以职业需求为导向、以实践能力培

养为重点，主要培养能适应社会主义市场经济、德智体美劳全面发展，

具有较高的思想水平、政治觉悟、道德品质、文化素养以及较强的创

新能力，熟知现代广告基础理论和基本运作流程，掌握广告策划、创

意、营销传播等基本技能，能在广告公司、传媒与出版机构、网络与

新媒体企业、政府和企事业单位以及其他文化创意产业机构，从事广



告经营、广告策划与创意、市场营销、品牌传播、公关策划等工作的

德才兼备、全面发展的应用型人才。

学位目标: 文学学士学位。

四、 培养规格

（一）修业年限: 最低修业年限 2.5 年，学生学籍自注册入学起

8 年内有效。

（二）学习形式: 开放教育。

（三）总学时学分: 1314 学时，73 学分。

（四）人才培养知识、能力和素质要求:

1.知识要求

(1) 掌握马克思主义基本原理、习近平新时代中国特色社会主义

思想等思想政治基本理论与知识。

(2) 掌握广告学学科基础知识和基本原理。

(3) 熟悉广告行业相关政策与法规。

2.能力要求

(1) 具备广告策划、创意、文案写作、广告发布等基本技能。

(2) 具备一定的审美能力和创新能力。

(3) 具有英语语言能力以及较强的计算机应用能力。

(4) 具有较强的自学能力和洞察能力，能及时了解广告行业发展

现状与趋势。

3. 素质要求



(1) 具有较高的道德修养和强烈的社会责任感、民族认同感以及

爱国主义精神。

(2) 具有良好的职业素养、人文素养和艺术修养。

(3) 具有良好的协作意识与团队精神。
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